
QuestMobile：微信小程序用户画像及行为研究

近日，国内知名第三方研究机构 QuestMobile 发布了 2017 微信小程序用户画像及未来趋

势分析报告。微信小程序自 2016 年 9 月 21 日发布内测邀请，同年 11 月 3 日开放公测；

直至 2017 年 1 月 9 日正式上线，1 月 11 日首次发声，二月用户增长率 82%,微信平台流

量汇聚明显。

QuestMobile 数据显示，从用户画像上看，微信小程序受到女性用户欢迎，群体更加年轻

化；用户群在北上广及江浙等经济发达地区抱团扎根，具有很高的线上消费能力及意愿，更

偏爱苹果、华为等高端品牌。

整体而言，小程序有望开启以服务为载体的新流量汇聚模式，与微信沟通形成互补，打通线

上线下，夯实生活服务管理半径；未来服务可在线上团购、网银、支付、微博社交、地图导

航等应用市场场景持续发力。

微信小程序已经从最初推出时各方争抢的“火爆”，发展到了前段时间的“被各方爆”。实

际上，对于小程序，腾讯对外解释一直模糊不清，很多人认为腾讯故弄玄虚或者没想清楚。

其实这么解释的根源在于，腾讯不想限制开发者对小程序能力的想象力：APP 能实现的功

能小程序都能实现，为何大家会觉得小程序没前途呢？再说与其他手机厂商相比，苹果最值

钱的是什么？唯一绑定支付的实名账号，微信也有啊。

总之，对于小程序，MR.QM 非常期待，对于小程序这个话题，MR.QM 也希望更严肃对待，

所以，本期分享的报告将会是比较认真的 PPT 格式。



















鸭梨小程序，门店 o2o 营销利器。更多资讯请关注鸭梨晓程序（ID：yalixcx）
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